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Zirve Burasi

13. Gayrimenkul Zirvesi Sonug Bildirgesi
Aralik 2013

GYODER’in 2000 yilindan bu yana dizenledigi Gayrimenkul Zirvesi’nin on UglUncusU, “Zirve Buras!” temasi ile 10 Aralik 2013 tarihinde
Four Seasons Hotel Istanbul at the Bosphorus’da gerceklestirilmistir.

Turkiye ve diinyadan gayrimenkul ve ekonomi alanindaki énemli isimleri ve uzmanlari bir araya getiren bu énemli Zirve’de, sektdriin en ¢ok
tartisilan ve merak edilen konularindan yola ¢ikarak; “Turkiye Ekonomisinin Bugtini ve Geleceginin Degerlendirimesi, Gayrimenkul Sekto-
rne Yabanci Yatinmcinin Bakisi, Oyunun Yeni Kurallari, Mega Projelerden Marka Sehirlere, Burada Gok Laf Var (Gayrimenkulde Pazarlama)
oturumlari gerceklestirilmistir.

Gayrimenkul sektériinde yasanan son gelismeler, yukarida bahsedilen oturum basliklarinda ele alinarak incelenmis, ortaya cikan tespitler
ve bu tespitlere yonelik ¢coztm onerileri Ulkemizin gerek ekonomik, gerekse sosyal ve kltUrel agidan gelismesine katki saglamasi amaciyla
asagidaki basliklarda isbu sonug¢ bildirgesinde kamuoyu ile paylasiimistir:

e Gayrimenkul Sektorl, son 10 yilda ciddi bir ylkselme trendine girmistir ve lokomotif sektor rollint Gstlenmistir. Sektérde MUtekabiliyet
Yasas! neticesinde yabancilarin da mulk alimi artis gdstermis ve yabancilarin toplam satislardaki payr %2’lerden %6’lara gikmistir.

e Gayrimenkul sekt6rti ekonomide rol belirleyici bir Sneme sahiptir. Doviz girdisi agisindan da Turkiye’nin gayrimenkul sektériine ciddi olarak
ihtiyaci vardrr.

e Gayrimenkul Gelistirme ¢alismalari artik bilime dayalidir.

e Sektorlin hedefi, kentsel dontsim seferberlidi ile yeni bir yapilasmayi saglamak olmalidir.

e Yabancl yatinmci, yatinm asamasinda muhatap olarak guvenilir bir kurum veya kurumsal bir GYO gormek istemektedir. Farkli bolgelerin ve
illerin dzelliklerine gbre yabancilarin Turkiye’ye gelme nedenleri degismektedir. Segmentler Uzerinde detayli analiz calismalart yapilimalidir.

e Sektorin her Ulkeden yabanci yatinmciya ulasmak yerine belirli yatinme profilini esas almasi gerekmektedir.

e Turkiye’de toplam yatinmlarin %50’si insaat sektériindedir. Bunun %75’i de konutla ilgili yatinmlardir.

e Yatinmcilar sadece ilgilendikleri yerlesim bélgesini degil, o yapinin kente neler katacagini da gérmeli, hesaplamalidir. insan faktért mutlaka
dikkate alinmalidir.

e Tlketiclyi Koruma Kanunu’nun kapsaminda, maketten satis insaat ruhsatini takiben yapilabilecektir. Sirketlerin misteriyi yaniltici
reklamlardan kacinmasi gerekmektedir.

e TUketiciyi Koruma Kanunu’nda ayipli mal taniminin daha detayl tariflenmesi gayrimenkul sektort agisindan énemlidir. Sektortiin dogasi
geregi olusabilecek telafi edilebilir nitelikteki hatall imalatlarin ayip kapsaminda ele alinmasi yanlis olacaktir. Ayrica sektériin 6n satis yaparak
finansman sagladigi g6z énuine alinarak, cayma hakki ile ilgili de ilave diizenlemelere ihtiyag vardir.

* Eyliil 2013 tarihinde revize edilen Planli Alanlar Tip Imar Yénetmeligi tanimlar, genel hilkiimler ve ruhsata iliskin konularda Tiirkiye
genelinde bir esitlik saglamistir. Yonetmelikte sektor agisindan ¢ok kritik olan muktesep hak konusu kismen ele alinmistir.

Ancak milyonlarca liralik yatinm buyUkligu olan ve bu oranda riskler tasiyan sektér acisindan daha net dizenlemelere intiyac vardir.

e Yesil ve eneriji verimli gayrimenkul projeleri sektdrin ve Ulkenin gelecedi bakimindan son derece énemlidir. Eneriji verimli projeler ile
Turkiye’nin dnimuzdeki 5-10 yilda en az 25 milyar dolar tasarruf etme imkani vardir. Buna yonelik mevzuatla bu konunun gelistirilip
desteklenmesi gerekmektedir.

e Son dénemde hizla gelisen sektorde farkl ekonomik gruplara proje tUretme gerekliligi gindemdedir.

Sektorin gelisim ivmesini kaybetmemesi icin, planlanan 3. havaalani, yeni sehir projeleri gibi mega projeler hayata gegirilmelidir.

e istanbul’daki mega projeleri hayata gecirmek icin gerekli yasal diizenlemelerin gerceklestiriimesinin yaninda gerekli fonlarin da bulunmasi
gerekmektedir.

e Sektor icin pazarlama faaliyetleri, satis ve reklam aktiviteleri glinimUzde son derece dnem arz etmektedir.

e Dijital iletisim bir yan pazarlama Urtind olarak gortimemelidir. GUnimUzde geleneksel pazarlama kanallar ile dijital pazarlama bir arada
kullanilimalidir. Sosyal medya, gazete ve internet bir bltln olarak distuntimelidir.

e Dijital pazarlama ile birlikte sirketin kiltUrt de dijitallesmeli, 6zellikle CRM departmanlarina énem verilmelidir.

e Gayrimenkul pazarlamada hedef kitleyi belirlemek en énemli ve birincil dncelik olmalidir. Hedef kitlenin alt gruplarina inip, o gruplar ile ayr
ayr iletisime gecilmelidir. Pazarlama dogru segmentasyona gore dikkatli yapiimalidir.

Kamuoyuna ilgiyle duyurulur.
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